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We make marketing profitable

Al (kunstig intelligens) er en af de mest
revolutionerende teknologier inden for Google
Ads og tilbyder uendelige muligheder for at
forbedre annonceperformance, intern effektivitet,
reducere omkostninger og @ge ROI.
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Intro: Hvad er Al i Google
Ads?

Hvordan revolutionerer Al Google Ads?

Kunstig intelligens er evnen for maskiner til at efterligne menneskelig
teenkning, men med langt stgrre hastighed og praecision. | Google Ads
integreres Al pa flere mader for at ggre det lettere for annoncgrer at fa
succes. | Google Ads og digital markedsfgring generelt anvender Al
avancerede algoritmer til at analysere store datamaengder, identificere
mgnstre og levere handlingsklare anbefalinger i realtid.

Al analyserer enorme maengder data pa millisekunder for at finde
mgnstre og forudsige adfaerd. Datadrevne beslutninger bliver lettere og
mere effektive, da Al giver indsigt, der er baseret pa omfattende og
ngjagtige analyser.

Al bruger data som demografi, interesser og tidligere interaktioner til at
identificere de mest relevante malgrupper. Ved at analysere adfeerdsdata
finder Al nye kunder og optimerer kampagner for at na dem, der er mest
tilogjelige til at konvertere.

Funktionen Smart Bidding justerer bud i realtid for at maksimere
konverteringer. Al analyserer realtidsdata sasom tidspunkt pa dagen,
geografisk placering, ssgetermer og enhedstype for at justere bud
baseret pa sandsynligheden for konvertering.

Al genererer indsigt fra data, som hjaelper annoncgrer med at forsta
kampagneperformance. Eksempelvis kan Al identificere tendenser i
sggeadfeerd og give anbefalinger til nye sggeord, budjusteringer eller
eksklusion af irrelevante sggeord samt trafik.
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Kapitel 1: Fordele ved Al frem
for manuelle kampagner

Hurtighed: Al kan analysere data og optimere budgivning i realtid,
mens mennesker skal bruge timer pa samme opgave. Dette reducerer
spildtid ved automatisk at skaere ned pa ineffektive elementer.

Forudsigende Analyse: Al kan forudsige, hvilke kampagner der vil klare
sig bedst, baseret pa historiske data. Denne dynamiske tilgang
maksimerer brugen af annoncebudgettet og sikrer, at ressourcerne
bruges der, hvor de har stgrst effekt. Dertil justeres kampagner
undervejs baseret pa praestationsdata, hvilket sikrer hgjere afkast (ROI).

Praecision: Al reducerer risikoen for menneskelige fejl og justerer
strategien baseret pa mgnstre og trends. Al opdager segmenter af
publikum, der maske ikke er umiddelbart synlige for menneskelige
analytikere, og malretter annoncer mere praecist. Ved at bruge
adfaerdsdata sikrer Al, at annoncer leveres til de rigtige brugere pa det
rigtige tidspunkt.

Skalerbarhed: Med Al kan du handtere komplekse kampagner pa tvaers
af flere platforme uden at miste overblikket. En virksomhed, der tidligere
kun kunne handtere en handfuld kampagner, kan med Al administrere
hundredevis af kampagner og tusindvis af sggeord samtidigt, dette
skaber fleksibilitet og en hgj tilpasningsevne.




Vidste du?

Ved brug af Al-drevne
predictive modeller kan
virksomheder reducere
budgetplanleegningstiden med
66% 0g samtidig gge
brandbevidstheden med 11%

Kilde: BCG.com



https://skarpt.dk/saadan-faar-du-flere-kunder-med-et-brugervenligt-website/
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Kapitel 2: Al vs. Menneskelig
Effektivitet i Google Ads

Al kan effektivt handtere data og algoritmer, men menneskelig intuition og
kreativitet er uundveerlig, nar det gaelder:

e Udvikling af annoncebudskaber.

e |dentifikation af nye markedstendenser.

o Udvikling af langsigtede strategier.

e Bygge relationer med kunder og leverandgrer.

Implementeringen af Al i arbejdet med Google Ads skaber en betydelig effekt
og effektivisering af interne processer. Det reducerer tidsforbrug pa
rutineopgaver, forbedrer praecisionen i kampagner og friggr ressourcer til
strategiske opgaver. Al transformerer ikke kun, hvordan kampagner optimeres,
men redefinerer ogsa, hvordan virksomheder arbejder med digital
markedsfgring, hvilket fgrer til bedre resultater og hgjere ROl. Kombinationen af
Al og menneskelig indsigt ggr det muligt for virksomheder at skabe
kampagner, der bade er datadrevne og kreativt inspirerende.
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Kapitel 3: Sadan Bruger Du Al
Effektivt i Dine Google Ads

Al-funktioner i Google Ads

Optimering:

Al kan teste forskellige variationer af annoncer (A/B-test) og hurtigt identificere,
hvilke kombinationer af tekst, billeder og CTA'er der virker bedst. A/B-testning
giver dig mulighed for at sammenligne ydeevnen af forskellige
annoncevariationer for at finde frem til de bedste strategier.

Smart Bidding:

Al justerer bud automatisk i realtid for at maksimere konverteringer eller ROI.
Eksempelvis kan det optimere bud for en bestemt malgruppe, der er mere
tilbgjelig til at kgbe i aftentimerne.

Responsive Search Ads & Dynamisk Search Ads:
Al tester forskellige kombinationer af overskrifter og beskrivelser for at finde de
mest effektive annoncekombinationer, samt gge relevans og klikrater.

Performance Max:

En kampagnetype, hvor Al optimerer annoncer pa tveaers af alle Googles
platforme (Shopping, YouTube, Display, Search). Ved at analysere hvilke
platforme og formater, der fungerer bedst, allokerer Al automatisk budget til
de mest effektive kanaler.

Rapportering:

Er afggrende for at forsta dine kampagners ydeevne, men det kan veere
tidskraevende. Brug et script til automatisk at overvage, hvilke sggeord der
bruger mest budget, og identificer dem med lav performance. Dette sparer tid
og forbedrer budgetallokeringen.
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Kapitel 4: Fremtidens Google
Ads og Al

Al udvikler sig konstant, og fremtiden bringer nye veerktgjer og
muligheder:
o Forudsigelser: Al vil kunne forudsige kundeadfaerd med endnu stgrre
praecision.
e Voice Search Ads: Annoncer tilpasset stemmesggning vil blive mere
almindelige.
« Hyperpersonaliseret indhold: Al vil kunne skabe annoncer
skraeddersyet til individuelle brugere i realtid.

Tips til at forblive konkurrencedygtig - TEST TEST TEST!
Hold dig opdateret pa nye funktioner og opdateringer fra Google Ads.

Test Ilgbende nye Al-vaerktgjer.
Overvag konkurrenternes strategier og justér dine egne derefter.




Din Vej til Succes med Al i
Google Ads

Al er ikke laengere en luksus — det er en ngdvendighed for succesfuld
digital markedsfgring. Ved at implementere Al-vaerktgjer og traeffe
datadrevne beslutninger kan du forbedre dine kampagners effektivitet
og ROI markant.
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Tjekliste: De 7 Bedste Al-
features til Google Ads

1. Smart Bidding

Smart Bidding er en Al-drevet budgivningsstrategi, der automatiserer dine
bud baseret pa sandsynligheden for konverteringer. Den tager hgjde for
faktorer som enhedstype, placering, tidspunkt og brugeradfeerd. Smart
Bidding fungerer bedst, nar der er implementeret konverteringssporing, som
leverer data.

2. Performance Max

Performance Max er en Al-drevet kampagnetype, der kombinerer alle Googles
annoncenetveerk (Search, Display, YouTube, Gmail m.m.) i én samlet
kampagne. Den indsamler og analyserer data lgbende for at forbedre
praestationen og na de mest relevante malgrupper. Denne Igsning er iseer
effektiv til at opna maksimal synlighed og resultater med minimal manuel
indsats. Performmance Max sikrer, at dine ressourcer bliver brugt der, hvor de
giver mest veerdi.

3. Google Analytics Integration

Ved at integrere Google Analytics med Google Ads far du dybdegaende indsigt
i, hvordan brugerne interagerer med dit website efter at have klikket pa dine
annoncer. Integration af de to platforme ggr det ogsa lettere at male effekten
af dine annoncer pa tveers af kanaler.

4. Conversion Tracking

Et avanceret sporingsveaerktgj, der hjeelper dig med at male handlinger, som
brugerne foretager efter at have interageret med dine annoncer. Opsaet
konverteringssporing for kab, tilmeldinger eller downloads. Forsta praecist,
hvilke annoncer og malgrupper der skaber vaerdi.

Forsaetter pa naeste side
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Tjekliste: De 7 Bedste Al-
features til Google Ads

5. Audience Targeting Al

Al bruges til at finde og udvide malgrupper baseret pa deres adfeerd, interesser
og tidligere interaktioner. Aktivér In-Market Audiences eller Custom Intent
Audiences. Brug Lookalike Audiences til at finde nye potentielle kunder, justér
bud for specifikke malgrupper, forgg praecisionen i din malretning og na de
rigtige brugere. Audience Targeting Al er et kraftfuldt veerktgj til at skabe mere
praecise og effektive kampagner.

6. Search Terms Insights

Et veerktgj, der analyserer de sggetermer, som udlgser dine annoncer, og
identificerer irrelevante sggninger. Ga til ssgetermsrapporten i Google Ads,
ekskludér irrelevante sggeord ved hjzelp af negativ sggeordsliste. Identificér nye
muligheder for malretning, reducér spild af annoncebudget og @g
kampagneeffektiviteten.

7. Machine Learning Tools

Brug Al til at forudsige markedstendenser og optimere kampagner baseret pa
avanceret dataanalyse. Implementér vaerktgjer som Google Trends for at
identificere sggevolumen, brug Al til at analysere historisk performance og
forudsige fremtidige resultater. Justér kampagner baseret pa anbefalingerne,
forudse markedet og tilpas din strategi proaktivt. Disse veerktgjer arbejder
kontinuerligt for at forbedre kampagneeffektiviteten og maksimere din ROI.
Machine Learning er en vigtig komponent i enhver moderne Google Ads-
strategi.

8. Bonus tip: Google Ads Scripts

Scripts er automatiserede veerktgjer, der bruger JavaScript til at handtere
gentagne opgaver i Google Ads, som overvagning og rapportering. Tilfgj scripts
direkte i din Google Ads-konto.

Automatisér opgaver som budjustering og sggetermsanalyse, spar tid og
ressourcer ved at automatisere rutineopgaver.



TAK

for at laese med!

Kontakt Adtimize i dag for en gratis
konsultation om, hvordan du kan
integrere Al i din Google Ads-
strategi og fa mest muligt ud af
dine annoncer!



https://kalender.adtimize.dk/#/211239000000037016
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