
GODE 

FACEBOOK

ANNONCER

A F  A D T I M I Z E



GODE 

FACEBOOK

ANNONCER

A F  A D T I M I Z E

(Facebooks vurdering af over 100
konti vi håndterer)

Flere likes, kommentarer og delinger

Højere CTR og lavere klikpriser

Flere salg og bedre ROAS

Annonce-inspiration 
der vil give dig



DE BEDSTE FACEBOOK
ANNONCER HAR ÉN

TING TILFÆLLES
De gør brug af en af 

nedenstående emotionelle triggers

 

NYSGERRIGHED

 

FRYGT

 

DRØMMEN

 

EKSKLUSIVITET

 

TVIVL

 

KÆRLIGHED

 

KNAPHED

 

FORFÆNGELIGHED



DIREKTE

UNDERFORSTÅET

EGENINTERESSE

FORDEL / UDBYTTE / VÆRDI

FORDEL / UDBYTTE / VÆRDI

BEDRE, RIGERE, STÆRKERE,
SMUKKERE, SUNDERE,

KLOGERE, MERE SEXET, MERE
EFFEKTIV, MERE POPULÆR.



Her er vores tilgang, når vi tester for at finde de bedste: 

1 kampagne             1-4 målgrupper             2-10 annoncer

=
Så finder du den bedste annonce til den bedste målgruppe.

Målgruppe 1

Målgruppe 2

Kampagne

Ad 1

Ad 2

Ad 1

Ad 2

Den bedste
annonce

SÅDAN FINDER DU DE
BEDSTE ANNONCER

TEST TEST TEST TEST TEST TEST TEST TEST TEST TEST
TEST TEST TEST TEST TEST TEST TEST TEST TEST TEST
TEST TEST TEST TEST TEST TEST TEST TEST TEST TEST
TEST TEST TEST TEST TEST TEST TEST TEST TEST TEST         
.

TEST TEST TEST TEST TEST TEST TEST TEST TEST TEST
TEST TEST TEST TEST TEST TEST TEST TEST TEST TEST
TEST TEST TEST TEST TEST TEST TEST TEST TEST TEST
TEST TEST TEST TEST TEST TEST TEST TEST TEST TEST 
.



LAD OS SE PÅ

NOGLE GODE

ANNONCER

OG HVORFOR 

DISSE

PERFORMER

GODT!



ANNONCE 1

H V O R F O R  E R  D E N  G O D ?

D E T  K R E A T I V E  E R  E T  B I L L E D E  S O M  V I S E R
A U T E N T I S K E  B I L L E D E R  A F  P R O D U K T E T  I  B R U G ,

S A M T  F O R S K E L L I G E  V A R I A T I O N E R  A F  P R O D U K T E T .



T E K S T E N

HVAD ER DET +
INDVENDINGSBEHANDLING

UNIQUE SELLING
PROPOSITION

URGENCY

SOCIAL PROOF

KORT OG TYDELIG
CALL-TO-ACTION



ANNONCE 2

H V O R F O R  E R  D E N  G O D ?

D E T  K R E A T I V E  E R  E N  C O L L E C T I O N  A D ,  H V O R  D E R  E R  E T
A U T E N T I S K  O G  R E L A T E R B A R T  B I L L E D E ,  S O M  S T O D  M A N

S E L V  O G  K I G G E D E  P Å  D E N  I  B U T I K K E N .  D E R E F T E R
S K A B E R  D E  F O R S K E L L I G E  M O D E L L E R  O G  F A R V E R  E N

N Y S G E R R I G H E D  F O R  A T  K I G G E  V I D E R E .   



T E K S T E N

HVAD ER PRODUKTET
+ SPØRGSMÅL FOR AT 
INDDRAGE BRUGEREN

DRØMMEN - HVAD
ER DET MAN OPNÅR

URGENCY

SOCIAL PROOF +
KVALITETSSTEMPEL

KORT OG TYDELIG
CALL-TO-ACTION



ANNONCE 3

H V O R F O R  E R  D E N  G O D ?

D E T  K R E A T I V E  E R  E T  A U T E N T I S K  B I L L E D E  S O M
V I S E R  P R O D U K T E T  P R Æ C I S  S O M  D E T  E R ,  O G

H V A D  M A N  K A N  F O R V E N T E .   



T E K S T E N

NYHED

EKSPERTISE 
+ KVALITET

PRODUKTBESKRIVELSE
+ UDBYTTE

KORT OG TYDELIG
CALL-TO-ACTION DER
TALER SPECIFIKT TIL

MÅLGRUPPEN  

PRODUKTETS 
FORMÅL



ANNONCE 4

H V O R F O R  E R  D E N  G O D ?

D E T  K R E A T I V E  E R  E T  B I L L E D E  D E R  B R U G E R
P R O D U K T E T  T I L  A T  F O R T Æ L L E  D E T S  V I G T I G S T E

U S P ' E R .   



T E K S T E N

NYSGERRIGHED

INVENDINGSBEHANDLING
+ EKSPERTISE

CALL-TO-ACTION +
TRANSFORMATION

ITALESÆTTER DEN
FØLELSESMÆSSIGE

VÆRDI + UDSTRÅLER
SIKKERHED I AT

PRODUKTET VIRKER  

PRODUKTBESKRIVELSE
+ UDBYTTE



ANNONCE 5

H V O R F O R  E R  D E N  G O D ?

D E T  K R E A T I V E  E R  E N  V I D E O ,  H V O R  E N
A U T O R I T E T  U D T A L E R  S I G  O M  E M N E T .

 
D E T  S K A B E R  E N O R M  T R O V Æ R D I G H E D  O G

L E V E R E R  V Æ R D I F U L D  V I D E N  T I L  B R U G E R E N ,
H V I L K E T  E R  M E D  T I L  A T  S K A B E  E N  G O D

R E L A T I O N  T I L  V I R K S O M H E D E N .  
 



T E K S T E N

NYHED

UDBYTTE

OPFORDRING TIL AT
DELE DET GODE

BUDSKAB

AUTORITET + UDSTRÅLER
VIGTIGHED 

EKSPERTISE +
TROVÆRDIGHED



ANNONCE 6

H V O R F O R  E R  D E N  G O D ?

D E T  K R E A T I V E  E R  E T  B I L L E D E  A F  B R A N D E T ,  S A M T  E T
A U T E N T I S K  B I L L E D E  A F  P R O D U K T E T ,  K O M B I N E R E T

M E D  E N  V I D E O  D E R  V I S U A L I S E R E R  P R O D U K T E T .  
D E T  S K A B E R  E N  G O D  S Y N E R G I ,  O G  V I S E R  P R Æ C I S

H V A D  M A N  F Å R .   



T E K S T E N

BEHOV PÅPEGET + SPØRGSMÅL
TIL AT INDRAGE BRUGEREN

PRODUKTBESKRIVELSE
+ USP

INDDRAGELSE AF
BRUGEREN

KORT OG KONKRET
CALL-TO-ACTION 

LØSNING



ANNONCE 7

H V O R F O R  E R  D E N  G O D ?

D E T  K R E A T I V E  E R  E T  B I L L E D E  D E R  V I S E R
P R O D U K T E T ,  O G  M E D  E N  F R E M H Æ V E T  T E K S T

F O R T Æ L L E R ,  H V I L K E T  P R O B L E M  P R O D U K T E T  L Ø S E R .



T E K S T E N

LØSNINGEN + SPØRGSMÅL TIL
AT INDDRAGE BRUGEREN

USP'er +
PRODUKTBESKRIVELSE

AUTORITET OG
EKSPERTISE

LØSNINGSORITERET
CALL-TO-ACTION

SOCIAL PROOF

TROVÆRDIGHED OG
GARANTI

TYDELIG CALL-TO-
ACTION

AUTORITET OG
EKSPERTISE



ANNONCE 8

H V O R F O R  E R  D E N  G O D ?
D E T  K R E A T I V E  E R  E N  V I D E O  S O M  V I S E R

P R O D U K T E T  I  B R U G ,  S A M T  E R  M E D  T I L  A T
I N S P I R E R E  T I L ,  H V O R D A N  M A N  S E L V  K A N

D E S I G N E  D E T .



T E K S T E N

SPØRGSMÅL TIL AT INDDRAGE
BRUGEREN, SOM DE FLESTE

KAN SVARE JA TIL, OG DERFOR
GIVER EN LILLE DELACCEPT

FÅR BRUGEREN TIL AT
TÆNKE PÅ

MULIGHEDER MED
PRODUKTET

SOCIAL PROOF
OG CALL-TO-

ACTION

KORT OG
PERSONLIG CALL-

TO-ACTION 

ISCENESÆTTER
BRUGSSCENARIET



ANNONCE 9

H V O R F O R  E R  D E N  G O D ?

D E T  K R E A T I V E  E R  E T  B I L L E D E ,  S O M  M E D  S I N
F A R V E K O M B I N A T I O N  F Å R  A N N O N C E N  T I L  A T

S K I L L E  S I G  U D ,  S A M T  S K A B E R  E N  E K S K L U S I V I T E T
O M K R I N G  F R E M H Æ V N I N G E N  A F  P R O D U K T E T .  

 
T E K S T E N  P Å  B I L L E D E T  I N D D R A G E R  B R U G E R E N ,

O G  F O R T Æ L L E R  O M  K V A L I T E T E N  A F  P R O D U K T E T .



T E K S T E N
NYSGERRIGHED

HUMORISTISK VENDING
SPECIFIKT TIL
MÅLGRUPPEN

INDDRAGELSE AF BRUGEREN

KVALITETSSTEMPEL

STORYTELLING SOM TAGER
BRUGEREN MED PÅ REJSEN

FRA PRODUKTIONEN TIL BRUG



ANNONCE 10

H V O R F O R  E R  D E N  G O D ?

D E T  K R E A T I V E  E R  E N  T E S T I M O N I A L - V I D E O ,  S O M
F O R T Æ L L E R  H V O R D A N  E N  K U N D E  B R U G E R

P R O D U K T E T ,  O G  S O M  S E E R E N  K A N  I D E N T I F I C E R E
S I G  M E D .  D E T T E  S K A B E R  S T O R  T R O V Æ R D I G H E D .  



T E K S T E N

KUNDEUDTALELSE SOM
SKABER TROVÆRDIGHED

USP'er +
PRODUKTBESKRIVELSE

AUTORITET OG
EKSPERTISE

LØSNINGSORITERET
CALL-TO-ACTION

TROVÆRDIGHED OG
GARANTI

TYDELIG CALL-TO-
ACTION



ANNONCE 11

H V O R F O R  E R  D E N  G O D ?

D E T  K R E A T I V E  E R  E T  B I L L E D E ,  D E R  V I S E R
P R O D U K T E T  I  S I N E  N A T U R L I G E  O M G I V E L S E R  O G
L I G E L E D E S  V I S U A L I S E R E R  F L E R E  F O R S K E L L I G E

F A R V E R ,  S O M  S K A B E R  N Y S G E R R I G H E D  O G
O P F O R D R E R  T I L  A T  G Å  P Å  O P D A G E L S E  . . .



NYSGERRIGHED +
URGENCY

T E K S T E N

PROBLEM + KONSEKVENS

LØSNING + UDBYTTE

KORT CALL-TO-
ACTION DER

OPFORDRER TIL AT
GÅ PÅ OPDAGELSE
(NYSGERRIGHED)



ANNONCE 12

H V O R F O R  E R  D E N  G O D ?

D E T  K R E A T I V E  E R  E T  B I L L E D E  B Y G G E T  O P  A F
U S E R  G E N E R A T E D  C O N T E N T ,  O G  G I V E R  D E R F O R

B R U G E R E N  E N  A U T E N T I S K  V I S U A L I S E R I N G  A F
P R O D U K T E T  I  B R U G .  



UNIQUE SELLING
PROPOSITION

T E K S T E N

PROBLEM + KONSEKVENS

TESTIMONIAL 
SOCIAL PROOF

KORT CALL-TO-ACTION
+ URGENCY 



ANNONCE 13

H V O R F O R  E R  D E N  G O D ?

D E T  K R E A T I V E  E R  E N  V I D E O ,  S O M  P R Æ S E N T E R E R
M E N N E S K E R N E  B A G  V I R K S O M H E D E N ,  O G

H V O R D A N  D E  G Ø R  D E R E S  V I S I O N  T I L
V I R K E L I G H E D .

 
D E T  S K A B E R  E N  S T O R  T R O V Æ R D I G H E D ,

S A M T I D I G  M E D ,  A T  M A N  F Å R  P R Æ S E N T E R E T
P R O D U K T E T  O G  D E T S  U S P ' E R .

 



CALL-TO-ACTION

T E K S T E N

RELATIONSSKABELSE

STORYTELLING

KORT CALL-TO-ACTION MED
PRODUKTBESKRIVELSE

SAMT OPFORDRING



ANNONCE 14

H V O R F O R  E R  D E N  G O D ?

D E T  K R E A T I V E  E R  E N  K A R R U S E L  M E D
R O T E R E N D E  3 6 0 - G R A D E R S  V I D E O E R  A F  D E

F O R S K E L L I G E  P R O D U K T V A R I A N T E R .  
 

D E T  E R  M E D  T I L  A T  F R E M V I S E  H E L E  P R O D U K T E T
P Å  E N  G O D  M Å D E ,  S A M T  A T  G I V E  B R U G E R E N

M U L I G H E D  F O R  A T  G Å  P Å  O P D A G E L S E .    
 



SPØRGSMÅL DER
INDDRAGER BRUGEREN

T E K S T E N

STILET PRODUKTBESKRIVELSE

KUN NAVNET - SÅ DET ER
NEMT AT IDENTIFICERE SIG

MED PRODUKTET SAMT
HUSKE DET.



ANNONCE 15

H V O R F O R  E R  D E N  G O D ?

D E T  K R E A T I V E  E R  E T  B I L L E D E ,  S O M  B Å D E  V I S E R
P R O D U K E T  I  E T  B R U G S S E N A R I E  O G  E T  S T O C K

F O T O  A F  H E L E  P R O D U K T E T ,  S O M  E R  M E D  T I L  A T
F O R V E N T N I N G S A F S T E M M E  V I G T I G

P R O D U K T I N F O R M A T I O N .



UNIQUE SELLING
PROPOSITIONS

T E K S T E N

NYHED / ALTERNATIV

PRODUKTBESKRIVELSE

KORT OG TYDELIG
CALL-TO-ACTION



Analysen er 100% uforpligtende og gratis.

Uudnyttet potentiale i dine målgrupper, lookalikes
og din remarketing.

Optimeringsmuligheder i dine annoncers kreative design.

Hvor en allokering af dit budget vil sikre bedre resultater.

Søger du sparring og
bedre performance?

Facebook & Instagram performance-analyse

Head of Social Media
Kasper Sponholtz

Hvordan du kan skalere din omsætning og forbedre din ROAS.

Få konkret indsigt i:

1
2
3

4

https://adtimize.dk/kontakt/
https://adtimize.dk/kontakt/


VI ER STOLTE AF VORES KUNDER


