, METODER
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"Hele formalet med at optimere ens Google Shopping feed er at
sikre, at man bliver vist - og at man bliver vist mere.

Du kan ikke bare altid skrue op for budgettet, som pa search og
sa bliver du vist mere - sadan fungerer Google Shopping ikke.

Det er en disciplin at fa Google til at favorisere dig, og det vil
denne e-bog hjselpe dig med."

Thomas Bojsen
Google Ads Specialist



DET LZARER
DU AF AT
LASE MED

HVAD

Det betyder at have et
opdateret feed

HVORFOR

du vil holde dit feed
opdateret

HVILKEN

indflydelse det har for
annoncgrer pd
Google Shopping

HVORDAN

du skalerer dit salg i
stedet for at miste det
til din konkurrent




KORT & GODT

7 OMRADER DER @GER DIT SALG

e VIGTIGHEDEN AF GOOGLE SHOPPING

e DRIVKRAFTEN | GOOGLE SHOPPING

e UDFORDRINGEN, DER KOSTER DIG SALG
e HVORFOR DIT FEED SKAL HOLDES OPDATERET
e 3 ARSAGER TIL AT DU MISTER SALG

e HVORDAN DU @GER DIT SALG PA GOOGLE SHOPPING

e BONUS - UNDGA AT SPILDE PENGE | DIN ANNONCERING




Vigtigheden af Google Shopping

Shopping-annoncer er produktorienterede. Dine sggende ved
hvad de skal forvente, og giver dig trafik af allerhgjeste kvalitet!

85% 30%

AF ALLE KLIK HOJERE

KONVERTERINGSRATE
P& Google Ads sker pé

shopping-annoncer. Mennesker er visuelt orientede.

De kan se dit billede, ved hvad
de gdr ind til og kender prisen
pd forhdnd.

23%

LAVERE CPC

Et billede scelger meget bedre
end en tekst-annonce, og derfor
far du lavere klikpriser.



DRIVKRAFTEN | GOOGLE SHOPPING

HVAD ER ET FEED, OG HVORFOR ER DET VIGTIGT?

Dit feed er - foruden dit website - det absolut vigtigste for din webshop, hvis du arbejder med Google Shopping.
| modscetning til search udlgses shopping-annoncer ikke af segeord der bydes pd. | stedet foregdr auktionen pd
baggrund af dit feed, som hjcelper Google med at afgere om dit produkter relevant eller e;.

Feedet er altsd hele rygraden i dine shopping-kampagner!

Et feed lyder sd teknisk. | virkeligheden kan det anses som et produkt-katalog i en Excel-fil bygget op omkring
attributter. Et simpelt eksempel p&d mulige attributter kunne veere:

o——0—0—90

TITEL BRAND GTIN PRODUKT-LINK BILLEDE-LINK

Titlen pé& dit produkt. Et

Ganske enkelt mecerket Global Trade Item Number. Et link til dit produkt pd din Et link til billedet af dit
let-forstdeligt eksempel pé dit produkt. Det er stregkoden pd dit hjemmeside, s& Google produkt, s& Google viser
kunne veere "Ralph Eksempelvis ‘Adidas’. produkt, og hjcelper ved hvor trafikken skal det rette billede til hver
Lauren Skjorte, Hvid". Google med at vide hvilket ledes hen, nér der trykkes enkelt sagning.

produkt der er tale om. pd& det enkelte produkt.



Udfordringen der (MASKE) koster dig
salg mens du laeser denne e-bog

Hvis du for eksempel skulle kabe en barnevogn fra Emmaljunga
kunne du sege pd netop dét, og fé resultaterne til hgjre.

Udfordringen er, at mange annoncgorer ikke har tilpasset deres
attributter - og iscer titler - ordentligt i deres feed:

Derfor er ét af resultaterne tilsyneladende et helt forkert mecerke,
og ét andet gor det ikke tydeligt, at det rent faktisk er en
barnevogn fra Emmaljunga. Hvem tror du far salget?

ROD = Lav sandsynlighed for at f& en relevant besagende,
og lav sandsynlighed for at f& salget.

GUL = sandsynlighed for at f& en relevant besggende,
og sandsynlighed for at fa salget.

GRON = Hgj sandsynlighed for at f& en relevant besggende,
og hoj sandsynlighed for at f& salget.

® < i} ” U=
emmaljunga barnevogn X § Q
Q) Alle [ Billeder ¢? Shopping [ Videcer ) Maps i Mere Veerktojer
Ca. 268.000 resultater (0,51 sekunder)

Annoncer - Kgb emmaljunga barnevogn

* %

Emmaljunga Emmaljunga NXT90Bselect Emmaljunga Trille Royal
NXT90B Classic NXT90B Outdoor Trek NXT90B Barnevogn,
- black SELECT inkl.... inkl.... SELECT-... Night
6.499,00 kr. 12.399,00 kr. 9.999,00 kr. 12.399,00 kr. 5.199,20 kr.




FA DINE ATTRIBUTTER PA PLADS

Google vil i stigende grad prioritere annoncgrer med flest korrekt udfyldte attributter, da de dermed vil
kende dit produkt langt bedre, og derfor vise dit produkt ndr det er relevant.
Saerg derfor for at udfylde ALLE relevante attributter for dit produkt.

Hvis du eksempelvis scelger Toj, kunne disse attributter veoere:

Materiale Kon Aldersgruppe Starrelse Farve

Hvis du ikke udfylder dem, bliver dine produkter som udgangspunkt ikke afvist, men deres performance vil blive
begraenset. Det er faktisk er langt veerre, da du ikke fér en advarsel, men bare vil miste salg, og du vil aldrig

veere i stand til at proecisere hvorfor.

Jo bedre du holder dit feed opdateret, jo mere vil dine produkter blive vist pd relevante seagninger. Det betyder,
at du med et opdateret feed vil opleve flere, og mere profitable salg, da du undgdr at betale for irrelevante klik.




HVAD TROR DU SZALGER BEDST?

Forestil dig, at din konkurrent og dig har et identisk produkt.

Hvem skal Google vise, ndr der seges pd det produkt?

Lad mig illustrere hvad det rent faktisk betyder at have et opdateret feed.

- og hvordan du gor det nemt for Googles algoritme, at favorisere dig fremfor din
konkurrent, ved at udfylde dine attributter, og give Google sd meget information
om dit produkt som muligt.



INFORMATION TIL GOOGLE
EKSEMPEL 1

(ER DET DIN KONKURRENT?)

BRAND:

TITEL:
BESKRIVELSE:
PRIS:
TILGANGELIGHED:
PRODUKTLINK:
BILLEDE-LINK:

Adidas

Adidas Lgbesko

Lebesko fra Adidas

449,00 DKK

P& lager
Hjemmeside.dk/adidas-sko

Hijemmeside.dk/billede-1



INFORMATION TIL GOOGLE
EKSEMPEL 2

(ER DET DIG?)

r!,

BRAND:

TITEL:
BESKRIVELSE:
PRIS:
TILGANGELIGHED:
PRODUKTLINK:
BILLEDE-LINK:
FARVE:

KON:
MATERIALE:
MPN:

GTIN:
STORRELSE:
VAGT
FRAGTPRIS:
EKSTRA BILLEDE-
LINK:

Adidas

Adidas Herre Lgbesko Sort/Orange
Klassiske Igbesko fra Adidas, der...
449,00 DKK

P& lager
Hjemmeside.dk/adidas-sko
Hijemmeside.dk/billede-1

Sort / Orange

Herre

Tekstil / PU

EKI2345SEMPEL

1234512345123

44

4499

29,00 DKK
Hijemmeside.dk/billede-2



GOOGLE SOM
PRISSAMMENLIGNINGSTIJENESTE

Konkurrencen og maengden af annoncgrer er stigende, men
prisen pd produkterne er faldende.

SA SPORGSMALET ER - HVAD VIL DU HELST?



Vil du betale 379,00 kr. eller 449,95 kr.

- for et par identiske sko?

Born adidas Originals Gazelle

1.570 anmeldelser

+r Anmeldelser & Bui

B Info

Google kan meget let identificere to ens produkter p& baggrund af dit feeds
Unique Product Identifiers (UPI'er) - GTIN, MPN og Brand.

Dermed bevoeger de sig i retning af en prissammenligningstjeneste som set

til hgjre - og pris bliver indirekte en langt vigtigere konkurrenceparameter. Annoncer - Shop nu

Som webshop-ejer er det en ting, du skal vaere meget opmaerksom pd, og

429,00 kr. - Zalando.dk - Fra Shoptail

som potentielt kan skade dit brand.

379,00 kr. - Footway.dk - Fra Productcaster

Alloker derfor mere af dit budget til produkter, hvor du er konkurrencedygtig.

449,95 kr. - Kids-world - Fra Google

Du skal ikke annoncere pé dlle produkter.

= Sammenlign priser
Hvis din pris ikke er konkurrencedygtig, s& begynd at konkurrere pé andre
parametre.



& google.dk

ALLE BILLEDER

3 ARSAGER e

Google er tilgeengelig pd:  Foroyskt

TIL AT DU MISTER SALG PA GOOGLE SHOPPING




DINE ANNONCER
ER IKKE RELEVANTE

Forestil dig, at du sager efter en Hvid Ralph Lauren skjorte, hvortil
denne sandfarvede af slagsen dukker op.

Ville du nogensinde kabe den sandfarvede skjorte?
Det ville du nceppe. Sandsynligheden er i hvert fald mindre.

Nér du har har udfyldt dine attributter korrekt, vil Google kun vise
dine annoncer, ndr de er relevante.

S& sparer du penge pd irrelevante klik, som aldrig vil fere til salg.

hvid ralph lauren skjorte

Q Alle @ Billeder Q Maps

Se hvid ralph lauren skjorte

i Mere

=

Indstillings

676,00 Kr.




~

Ll Alle E-:l Billeder ':-.,:.;:' Maps i Shopping ! Mere

DINE BILLEDER VISER
IKKE DIT PRODUKT

Dine potentielle kunder har lige sogt pd dit produkt.
Udnyt muligheden for at vise det til dem!

Fjern ungdvendige forstyrrelser fra dine billeder, sd
kunderne klart og tydeligt kan se, hvordan at dit
produkt ser ud.

Sd& bliver de langt mere tilbgjelige til, at foretage et kab.

Maria Black Ally bla safir ring | Maria Black - Ally-ring i 14
14K Guld guld med ...




DU BRUGER IKKE SOGETERMER
| TITLER OG BESKRIVELSER

Lad mig give et eksempel:

M

100 resultater (0,60 sekunder)

Annoncer - S€ emmaljunga barnevogn

Mens flere af de viste produkter er Barnevogne fra Emmaljunga,
ncevner ingen af dem, at det er en barnevogn.

Som annoncer Vil du ikke have en titel som "NXT90B".
Det giver ingen mening nér det stdr alene.

Babytroid Emmaljunga )
Startpakke - 5. MXTGOF Black. .. Cutdoor Eula-._.l-...
9.499,00 kr. 5.699,00 kr. 9.999,00 kr.

Vis derfor den absolut vigtigste information:
"Emmaljunga Barnevogn NXT90B, Sort”

Sagninger der indeholder Brand, produktype, farve, starrelse og andre

vigtige attributter indikerer, at den sggende er langt i kebsrejsen, og vil
altsd konvertere markant bedre.

Din struktur i titlen er altsa enormt vigtig!




BEKLZAEDNING

ll' E KSE M PLE R ELEKTRONIK

PA HVORDAN DINE TITLER BOR OPBYGGES
"HARDE VARER"

S/AESONBETONET FREZSN 4




BEKLZADNING

Brand + Kgn + Produkttype + Attributter
(Farve, sterrelse, materiale)

Eksempel:
Adidas Herre Badeshorts, Blg, Large,

Polyester




ELEKTRONIK

Brand + Attributter + Produkttype + Modelnummer

Eksempel:
Samsung 45" Smart LED TV med 4K 3D kurvet

skcerm EKSE12MP3456L




"HARDE VARER"

Brand + Produkttype + Attributter (Storrelse, voegt,
antal)

Eksempel:
HAY havestol, sort, 20kg, B92xD73xH38, 4 stk




SASONBETONEDE
PRODUKTER

Sceson + Produkttype + Attributter

Eksempel:
Valentins Dag fyldte chokolader, 17 stk, 211g




SADAN OGER DU DIT SALG
PA GOOGLE SHOPPING

Nedenstdende er suvercene steder at starte for at plukke de lavthcengende
frugter. Dermed sikrer du, at du bliver vist mere, med mere relevante
annoncer. Det gger din CTR, og scelger bedre.

Dine billeder skal N Fa dine attributter N Brug segetermer i
vaere gode pa plads titler og beskrivelser
Som sagt er billedet den vigtigste Google vil prioritere feeds med Du kan altid se dine faktiske
egenskab i en shopping-annonce. flere udfyldte attributter. Jo mere sggetermer i Google Ads
Kan du huske eksemplet med information du giver dem, jo interfacet.
ringen? bedre kan de matche dit produkt Sperg os hvordan, hvis du er i

til en s@gning. tvivl!



SKAL GOOGLE VISE DINE ELLER
KONKURRENTS PRODUKTER?

Som sagt et par gange vil Google fremadrettet favorisere produkter fra feeds
med udfyldte attributter, for altid at vise de mest relevante produkter.

Hvis du sikrer dig, at dine billeder, attributter og beskrivelser er spot-on vil du
altsé fa flere (og mere relevante!) visninger. Du kan fé et overblik over alle de
mulige attributter p& dette link, og overveje hvilke der er relevante for dit produkt.

Det vil sikre dig, at kun de mest relevante produkter bliver vist, og vil give:
* Flere relevante besggende
* Hgjere CTR & Konverteringsrate
* Flere salg
e Foerre omkostninger til "klikkere®, og derved hgjere ROAS

..0g vigtigst af alt - sikre at du ikke mister salg til dine konkurrenter!



https://support.google.com/merchants/answer/7052112?hl=da
https://support.google.com/merchants/answer/7052112?hl=da

BONUS

UNDGA AT SPILDE PENGE | DIN ANNONCERING MED
SIMPEL FORRETNINGSFORSTAELSE



STOP

...med at
annoncere

pa alle dine
produkter

Der er mange gode grunde til at ekskludere visse
produkter fra dit feed, og den vigtigste er
forretningsforstéelse.

Det handler om at tjene penge. Ikke bare i Google
Ads interfacet, men pd& bundlinjen.

Her er et par eksempler p& produkter, som du med
fordel kan ekskludere fra dit feed:

\



Billige produkter

Hvis du scelger et produkt til 40 kroner, er det meget sandsynligt, at dit daekningsbidrag er
meget lavt p& netop det produkt. Hvis prisen for at skaffe denne kunde (CPA), er hajere
end dcekningsbidraget vil du i virkeligheden tabe penge, ndr der kommer et salg.

Saesonbetonede produkter

Forestil dig at have en butik pd Streget. Ville du placere dine vinterjakker i vinduet hele
dret? Det ville du nceppe - ingen har behov for en vinterjakke midt om sommeren. Det

samme gcelder i din annoncering!

Konkurrencepraegede kategorier

Hvis du scelger fjernsyn, er det en fair antagelse, at kunderne har en lang kebsrejse, og
enormt mange “klikkere" der kigger lgs, men aldrig foretager et kab, fordi dine konkurrenter
alligevel er billigere. Undlad at annoncere pd produkter, hvor du slet ikke kan konkurrere.




DIT NEXT STEP TIL FLERE SALG

OPDATER DINE MANGLENDE ATTIBUTTER | DIT FEED
= sd bliver du vist mere, og pd mere relevante sggninger.

OPTIMER DINE TITLER OG BESKRIVELSER
= sd sggetermen indgér, og du gger din CTR.

GENNEMGA DINE BILLEDER
= s& du ikke spilder klik, hvor der ikke er forventningsafstemt.

ANALYSER HVAD DU BLIVER VIST PA | "SOGETERMER"
= sd du kan scette en stopper for irrelevante visninger.

EKSKLUDER PRODUKTER SOM IKKE GIVER SALG
= sd& du kan scenke dine omkostninger.

ALLOKER BUDGET TIL DINE MEST PROFITABLE PRODUKTER
= sd du kan gge din indtjening.




Store resultater behgver ikke altid komme fra store aendringer.

| den her case tilfpjede vi 'kategori' pa nogle af de vigtigste produkter - med
hojt deekningsbidrag.

Det gjorde vi for eksempel pa Ure. Hvor vi her udfyldte attributten 'Kg¢n' og
tilfpjede 'Herreur' i titlen.

En lille 22ndring, som man maske ikke ville antage for at flytte bjerge, men ...

Zndringen resulterede i at vi pa kamapagneniveau fik 227% flere klik og
190% flere salg.

Til hgjre ses et teenkt eksempel pa hvordan, at det ofte er (markeret med
R®D), og hvordan du b¢r gg¢re, (markeret med GR®N), for at skabe bedre
resultater.

Nike Zoom herre lebesko

0, Alle Billeder ¢ Shopping

Ca. 171.000 resultater (0,47 sekunder)

Annoncer - Se

Nike Zoom
Winflo 7 Man

499,00 kr.

Air Zoom Pegasus 37
- Sort/Hvid, Nike
Lobesko

799,00 kr.

() Videoer © M

Air Zoom Pegasus 37
- Sort/Hvid, Nike
Lebesko Herre

799,00 kr.




183% flere klik & 252% flere salg

En lille 2endring, som gjorde at spgetermet 'vielsesringe' kom med i titlen.

Men resultaterne var tydelige: 14 dage efter havde kampagnen faet 183% flere klik og 252% flere salg end de plejede at g¢re i den samme periode.

vielsesringe

Google

vielsesringe

Annoncer - Se vielsesringe

™

/ »
e 3
*t x| W\
-~ SWAKY# <
5/ ‘}“\"’ “< )
\y] (<
p-
Klassiske 4 mm Olivia 18K Klassiske 5 mm

vielsesringe i 9 vielsesringe | 9
karat guid - saet - karat guid 0,03
Vielsesringe ct - saet -
3.580,00 kr. 1.658,75 kr. 4.700,00 kr.

Rosaquid 2Mm

*Dette er blot et visuelt eksempel

E) Bileder ¢? Shopping © Maps [ Videcer

S

Google

Annoncer - Se vielsesringe

)
o7 ke y
H © &
J’s)/ Qi 4 ? 4
* ’ L e
S
Klassiske 4 mm Dlivia Klassiske 5 mm
vielsesringe i 9 vielsesringe 18K vielsesringe | 9
karat guid - seet - Rosaguid 2Mm karat guid 0,03
Vielsesringe ct-sat-
1.658,75 kr. 4.700,00 kr.

3.580,00 kr.

*Dette er blot et visuelt eksempel

() Billeder ¢? Shopping @ Maps [ Videoer

Og det vigtigste er, at det skal gores EN gang, og sa virker det for al fremtid. Dag efter dag. Uge efter uge. Ar efter ar.

Lav nogle af @endringerne pa dine bedst seelgende produkter (eller dem med hgjeste daekning), sa far du en Enormt god ROI pa tidsinvesteringen.

Sadan gjorde vi:
Tilfgj '- Vielsesringe' til Titlen, HVIS Product_type indeholder 'vielsesringe' og Titlen IKKE allerede indeholder vielsesringe (for at undga dobbelt brug)



CASE

Et fundament Google forstar

Her er et eksempel, som viser hvor stor effekt, det har at sgrge for, at ens feed er 100% opdateret,
sa man giver Google, de bedste forudsaetninger for at vise dine produkter.
Her er en periode pa 15 dage for - og en periode 15 dage efter, at aendringen blev lavet.

FOR EFTER

e 552 klik e 1286 klik
e 57946 visninger e 95873 visninger
e 0,95% CTR e 1,3% CTR

o W e CPC 1,82 kr. e CPC1,7 kr.

Sadan gjorde vi:
Vi lavede en titel baseret sendring, pa alle produkter hvor at produktets brand IKKE indgik.
Titel = Combine (Brand + Titel) - altsa blot sat brand foran den eksisterende produkttitel.

For eksempel:
For = Barnevogn, XL sort outdoor / Efter=Emmaljunga NXT90B XL Barnevogn, sort outdoor



Fa sparring og hjzelp

F& konkrete optimeringsforslag, indsigt i nye muligheder og sparring om
effektive strategier s& du forbedrer din ROAS & voekster omscetningen.

Klik her og kom i gang

~
7

Google Partner



https://adtimize.dk/gratis-analyse/?utm_source=Ebog_feedoptimering&utm_medium=Ebog_feedoptimering#1561617808692-59d1d3c6-164a

